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Pieni voi olla vahva 
• Kaupunki voimakkaasti kulttuurin ja taiteen tukemiseen 1990-luvulla  

– lamasta kärsivälle kaupungille elämänlanka  

– Kivijalkana Gösta Serlachiuksen taidemuseo  

– Taidekeskus Honkahovi (1991) 

– Mäntän kuvataideviikot (kuvataidepalkinto 1993) 

– Mäntän Musiikkijuhlat (1999) 

• 2000-luvun Taidekaupunki synnyttää uutta 

– G.A. Serlachius –museo avautuu  

– Myllyrannan taidekeskus syntyy (kehitysyhtiö kumppanina) 

– Mänttä-Vilppula Jazz  

– Taidekaupunki Mänttä brändätään ja tuodaan kaupunkistrategiaan  

– Kulttuuritoimijat ryhmittyvät Euroopan kulttuuripääkaupunki 2011 hakuun 

– Mäntän ja Vilppulan kuntaliitos 2009 

• Kaupungin vuosittainen tukirahoitus päätapahtumille pysyväksi 



 

23.9.2016  
3 

 

Muutoksesta organisoitumiseen  

• Serlachius-museoiden suurinvestointi Gostan Paviljonkiin (6/2014) 
aktivoi kaikki matkailun päätoimijat liikkeelle 
 

• Matkailun kehittämistoimet aiemmin hanke- ja hallintovetoisia 
sekä osa-aikaisia 
 

• Kaupunki satsaa matkailun ja kaupunkimarkkinoinnin tukemiseen 
voimakkaasti 2013 alkaen   

– Toteutusvastuu ja talousvastuu toteuttamisesta MW-Kehitykselle   

– Tuotetaan kaikki matkailun ja kaupunkimarkkinoinnin palvelut 

– Kaupunginhallitus asettaa markkinointitoimikunnan  

– Rahoitusta lisätään 

– Matkailuun, kaupunki- ja asumismarkkinointiin 3 hlöä  
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Kaupunkimarkkinoinnin toimikunta (luottamushenkilöt) 

Kaupungin markkinointiryhmä (pj kaupunginjohtaja) 

Toiminnan johtaminen (markkinointijohtaja MW-Kehitys) 

 

MW-Kehitys  

Hallitus 



 

23.9.2016  
5 

 

Yritysyhteistyön vahvistaminen     
• Visit Finlandin Laatutonni-koulutuksessa kärkitoimijat  

• Toimijakoulutus (Mänttä-passi) 

• Yhteinen matkailustrategia 2/2016  

• Tapahtumayhteistyö 
– Mäntän Musiikkijuhlat  

– Kuvataideviikot  

– Food Camp 

• Messuosastot yhteistyöllä 
– Matka Hki  

– Kotimaan matkailumessut Tre  

– Asta Rakentaja  

• Kampanjat yritysyhteistyöllä  
– museo, tapahtumat, majoituskohteet 

– maakuntalehdet, kulttuurilehdet…  

– majoituskampanjat 
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Kävijämäärät ja tapahtumat nosteessa 
• Kulttuurivieraiden määrät kaksinkertaistuneet  

– ennen vuotta 2013 n. 50 000 – 60 000 kävijää  

– 2014 kävijämäärä 91 000  

– 2015 kävijät 110 000  

– 8/2016 tilanteessa 85 000  

• Tapahtumien kävijät 
– Mäntän musiikkijuhlilla yli 3000 kävijää  

– Kuvataideviikoilla yli 17 000 kävijää  

– Museon näyttelyt, Design-tori ja  
Food Camp n. 3000 kävijää (4 pv) 

• Kausi laajentunut pitkälle syksyyn  
– konsertteja, illallisia, stand-up…  

– Kevätkausi käynnistyy aiemmin 
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Serlachius-museoiden ja päätapahtumien 
vetovoiman suora talousvaikutus  

yrittäjille 9 miljoonaa euroa 
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Vetovoimaa myös keskustaan! 
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Mäntän keskustan kehittämissuunnitelma 
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Mäntän keskustan kehittäminen 
• Kehittämiseen liittyvillä toimenpiteillä parannetaan liikennejärjestelyjä ja 

kevyen liikenteen toimivuutta, sekä lisätään kaupan ja palvelujen 
toimintaedellytyksiä 

• Korostetaan taidekaupungin keskustan omaleimaista ja kaupunkikuvallista 
merkitystä  

• Luodaan kaupunkilaisten käyttöön viihtyisää katutilaa  
• Motivoidaan kiinteistönomistajia entistä paremmin huolehtimaan 

rakennusten, pihojen, aitojen ja jalkakäytävien kunnossapidosta  
• Houkutellaan matkailijoita kiinnostavalle kävelyretkelle ainutlaatuiseen 

ympäristöön ja kiinnostavaan keskustaan 
 

• Yritys ja toimijakyselyn toteutus 5-6/2015  
• Suunnitelman toteuttaja FCG Suunnittelu ja tekniikka 10/2015-4/2016 
• Valtuustokäsittelyt syksy 2016 
• Investointisuunnitelmat vaiheittain 2018-2020 
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Mitä tässä välissä? Toteutukseen 

menee vuosikausia! 
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POP UP -TOIMINTAA  
• MW-Kehitys käynnisti Mänttä-Vilppulan Elävä Kaupunkikeskusta -

hankkeen 6/2016 (MEKKU)  
• Tavoitteena saada negatiivinen liiketilojen tyhjentymiskierre kääntymään  
• Pilotoidaan uudenlaisia palvelumalleja, tapahtumat, pop-up tilat, 

kampanjat, taidenäyttelyt 
• Myynnissä ja vuokralla olevien kohteiden esiintuonti  
• Esitellään keskustan kehittämissuunnitelmat 
• Toimintatilana vanha Tiimarin tila ydinkeskustassa 
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Strateginen lupaus! 



 

23.9.2016  
23 

 

Olemme vuonna 2026 Suomen vetovoimaisin ja 
tunnetuin Taidekaupunki, jossa hyvinvointi perustuu 
vahvaan elinkeinoelämään ja yrittäjyyteen, taide- ja 

kulttuuritoiminnan arvostamiseen sekä luovaan 
osaamiseen ja monipuoliseen koulutustarjontaan 

 

Mänttä-Vilppulan 
kaupunkistrategia  

2016 - 2026 



 

23.9.2016  
24 

 

Euroopan kulttuuripääkaupunki 2026 
 

• Hakuprosessi käynnistetään 2016 ja perustetaan ohjelmaryhmä (kaupungin, 
elinkeinojen ja kulttuurin edustajat) 

• Vahvistetaan Taidekaupungin elinvoimaisuutta ja vetovoimaa 
keskustaympäristöjen kehittämisellä ja taidereittien toteuttamisilla 

• Kaupunkilaisia, yrittäjiä ja järjestötoimijoita innostetaan osallistumaan 
aktiivisesti oman kaupungin elinvoimaisuuden lisäämiseen ja positiivisen 
tunnettuuden vahvistamiseen 

 

Mänttä-Vilppulan 
kaupunkistrategia  

2016 - 2026 
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Kiitos! 


