
Touko-elokuu 2017

Kampanjanäkyvyys



100syytä.fi
Kampanjasivusto avattiin 18.5.

Yhteensä verkkosivustolle on tehty 
lähes 134 500 käyntiä. Verkkosivuilla 
vieraillaan pitkään, jopa 1,5 minuut-
tia. Keskimäärin luetaan 1,44 sivua. 



TOP 10
Kummakivi
Kupittaan Seikkailupuisto
Saamenmaa
Sodankylän elokuvafestivaalit
Helsingin saaret
Raatteentie
Muumimaailma
Helsinki-päivä
Högberget
Kansallispuistot

Verkko sivuston 



SOME



Facebook & 
Instagram
Jokaisesta kohteesta tehtiin oma 
postaus  sekä Facebookiin että 
Instagramiin. 

100 syytä matkailla Suomessa  -sivun  
Facebook-profiilissa on yli 6 790 
tykkääjää ja julkaisut ovat saaneet 
 yhteensä noin 2,3 milj. näyttökertaa.

Facebook- ja Instagram -mainonnalla 
on tähän mennessä yli 2,9 miljoonaa 
näyttökertaa.



Mainontaa 
verkossa



Google
Googlen verkostoissa bannereita näytettiin  
19.5.–15.8.2017 ja ne kohdennettiin kotimaan 
matkailusta kiinnostuneille.

• Jokaisella 100 aiheelle tehtiin 4 bannerikokoa 
 Googlen verkostoissa (90 % sivustoista).  
• Mainokset saivat yli 27 miljoonaa näyttökertaa. 

Bannerimainonnan lisäksi kohteita mainostettiin 
Googlen hakukoneessa hakujen yhteydessä. 
Nämä mainokset ovat keränneet yli 370 000 
näyttö kertaa.



100 kpl



Sanoma
Kampanjassa nostettiin myös valikoituja 
aiheita Sanoman verkostoon. Kohteet valittiin 
monipuolisesti ympäri Suomea ja edustavien 
kuva-aiheiden perusteella.

• Retarget-mainonta, aiheita 16 erilaista, 
 paraati- ja mobiilikoossa 
• Geneerinen videobanneri paraati- ja 
 mobiilikoossa 
• Videotapetti



16 kpl Retarget-mainonta, 16 aihetta 30.5.-6.8. 
Mainosnäytöt 280 000



Video-
bannerit
Geneerinen videobanneri 
paraati- ja mobiilikoossa

• HS.fi: 9.–11.6.  
  7.–9.7. 

• IS.fi: 16.–18.6.  
  14.–16.7.

•  Aiheina mm: saaristoa 
 ja lappia 

• Mainosnäytöt 2,2 milj.







Geneerinen video-
tapetti

• HS.fi: 13.–14.6.

•  Aiheina mm:  
 saaristoa 
 ja lappia

• Mainosnäytöt  
 120 000

Video-
tapetti






Ulkomainonta



Abrit
• 1 vko 5.–11.6.2017

• 10 erilaista aihetta

• Yhteensä 617 abritaulua

• Valtakunnallinen näkyvyys



Syy numero # 31
matkailla Suomessa

Koska Helsinki yllättää  
uusilla kulmilla.

Suomenlinna, Stadin saaret ja muita reissuideoita:    

Syy numero # 87
matkailla Suomessa

Jos olet jo käynyt  
ulkomailla, muttet 
vielä ulkosaarilla.

Löydä Bengtskär ja 99 muuta inspiroivaa reissuideaa: 

Syy numero # 16
matkailla Suomessa

Koska ruista riittää 
maassamme  
jo giniinkin.

Kyrö Distillery ja 99 muuta yllättävääkin reissuideaa:
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Syy numero # 13
matkailla Suomessa

Koska Aavasaksa  
ei ole paska maa.

Lapin luonto ja muita mainioita matkamotiiveja:          

Syy numero # 48
matkailla Suomessa

Jos olet jo ollut  
Phuketissa, muttet  

vielä Hangossa.

Löydä Hanko ja 99 muuta syytä kotimaanreissuun: 

Syy numero # 89
matkailla Suomessa

Löydä Kuusamon Suurpetokeskus ja 99 muuta reissuideaa: Löydä Kuusamon Suurpetokeskus ja 99 muuta reissuideaa: 

Jari Peltom
äki / Visit Finland

Suomen suurin tubetähti 
löytyy Kuusamosta.

Syy numero # 39
matkailla Suomessa

Jos olet jo käynyt  
Disneylandissa, 

muttet vielä Imatralla.

Valtionhotelli ja 99 muuta satumaista reissuideaa:            

Syy numero # 47
matkailla Suomessa

Koska UNESCOkin  
arvostaa.

Vanha Rauma ja muita Suomen maailmanperintökohteita:            
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Syy numero # 14

matkailla Suomessa

Kesällä Joulupukilla  
ei ole kiire mihinkään.

Rovaniemi ja 99 muuta satumaista reissuideaa:             
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inen nälkä on mahdollisuus.

Syy numero # 72
matkailla Suomessa

Turun Kaskis ja muita syitä lähteä syömään Suomessa:

10 kpl



Metrojen 
 digiscreenit 

• 2 vko 5.–18.6.2017

• 14 eri aihetta, yksi aihe näkyi  
 yhden päivän

• 10 sekuntinen videomuotoinen  
 ”animoitu juliste” pääkaupunki- 
 seudun julkisissa kulkuvälineissä 

• Kaikki Helsingin metrot ja ratikat



14 kpl



Compass – 
digitaalinen 
jättipinta 

• 5.6–13.6.

• 2 geneeristä fiilisvideota

•  Aiheina mm: saaristoa ja lappia







DEP
• rullaporrastaulut, 
rautatieasema

• 5.6.–13.6.

• 15 eri aihetta,  
joiden välissä 
genee rinen  
100syytä -pinta



15 kpl



Digizone HKI 
ydinkeskusta

• 5.6.–11.6.

• digitaaliset video-abrit

• 16 aihetta











16 kpl



Lehti-
mainonta

HS-kesäliite 19.5. & NYT-liite 9.6.



Kodin Kuvalehti 15.6.



 ET-lehti 5.7.



13.6. HS-etusivu & digietusivu Aavasaksa 
• Mainosnäytöt (kaikki päätteet) 248 000

6.7. HS-etusivu & digietusivu Juuso-karhu 
• Mainosnäytöt (kaikki päätteet) 220 000



Case Aavasaksa
Aavasaksa sai kampanjan aikana paljon 
näkyvyyttä rohkean otsikkonsa ansi osta   
–  kommentteja tuli niin puolesta kuin 
vastaan.

Aavasaksan puolelta palaute oli 
kuitenkin positiivista jakautuneista 
mielipiteistä huolimatta:

”Itse olen sitä mieltä, että mainonta 
on onnistunut kun se herättää 
mielipiteitä . Mikäli slogan olisi ollut 
jotain vähemmän, mainoksesta ei olisi 
noussut minkäänlaista kohua, mainosta 
ei olisi huomioitu samalla sykkeellä. Sain 
useita viestejä tutuilta ja kylänmiehiltä, 
jotka olivat bonganneet mainoksen 
kauppakeskuksessa, ratikkapysäkillä, 
netissä, hesarissa, jne. Kommentit olivat 
positiivisia ja kannustavia.”

Toni Kraatari, Ylitornion kunta

Kriittistä arvostelua oli tullut erityisesti yhdeltä paikkakunnalla toimivalta yritykseltä. 
Kritiikista huolimatta yrityksellä oli kuitenkin ollut ennätysvilkas ja tuottoisa kesä.





Ylen uutinen: Sadan syyn joukosta Kumma-
kivi pääsi jopa Ylen uutisotsi-
koihin, kun Yle teki kohteesta 
jutun elokuun alussa. 



Trendidataa 
Googlen hakujen 
määristä

Kampanjan huomattiin  
nostaneen tiettyjen 
paikkojen kohdalla  
Google-  haku j en määrää 
huomattavasti. Google-
hauista päätellen mainonta 
on siis todella onnistunut 
herättämään kiinnostusta 
kotimaan matkakohteita 
kohtaan.




