Matkailukesa 2022 tehdaan nyt. Yhdessa. Olethan mukana?
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kotimaanmatl

100 SYYTA MATKAILLA SUOMESSA on kotim? ¢

ilun karkibrandi.

alaista verkkosivustolla,

Kampanjan viestit tavoittivat yli puoli miljoonaa u
in yli 100 mediaosumalla.

\ lahes 2 miljoonaa suomalaista somessa ja kaiketi Ié‘
KOTIMAANMATKAILUN S‘UOME ‘ NNATYS!

Kotimaisia yopymisia tilastoitiin ennatykselliset 6,6 ?ﬁiljdonaa kesa—elokuussa 2021.

., KUVA: VISIT FINLAND / HARRI TARVAINEN



Monikanavainen mainonta tavoitti laajasti

Mainonnan yhteenveto vuoden 2021 kampanjasta

&

SOME

L]

ONLINE-
VIDEO

23 miljoonaa
mainosnayttoa

1,9 miljoonaa
tavoitettua ihmista

4,3 miljoonaa
mainosnayttda

1 miljoona
tavoitettua ihmista

DISPLAY

HAKUKONE-
MAINONTA

3,2 miljoonaa
mainosnayttda

1,1 miljoonaa
tavoitettua ihmista

1,2 miljoonaa
mainosnayttda

110 000 siirtymista
sivustolle

Kampanjan mainonnassa oli vahva
painotus digitaalisissa kanavissa,
joissa kohderyhmaa tavoitettiinkin
todella laajasti.

Mainonnan paatavoitteena oli
lilkkenteen ohjaaminen sivustolle,
mm. kohdekorttien ja muun inspiroivan
sisallon pariin. Koko kampanjan osalta
suomalaisten tietoisuutta nostettiin
brandimainonnan avulla.

Digitaalisen mainonnan lisdksi vuonna
2021 tarkeassa roolissa tietoisuuden
nostamisessa oli vaikuttajayhteistyo,
jota tehtiin yhteensa 14 suomalaisen
vaikuttajan kanssa.



limioittaminen kampanjan keskiossa
Vuoden 2021 tuloksia

w\ 2,8
2t N
14 400 jaettua kuvaa Vaikuttajat ovat olleet tdnéa  Kampanja-aika ansaitun Tutkimuksessa 27 %
Instagramissa #100syyta- vuonna merkittavassa median osumia saatiin yli vastaajista kertoo, etta 100
matkaillasuomessa. roolissa tekemassa 100. Kampanjan viestit ovat syyta -brandi on tuttu.
_ kampanjasta entista tavoittaneet potentiaalisesti
13 600 uutta seuraajaa laajempaa ilmi6ta ja jokaisen suomalaisen 2 kertaa 95 % pitda 100 syyta
somekanavissa. levittamassa kotimaan- joka kuukausi. -sisaltoja kiinnostavina,
Etenkin kampanjan matkailun ilosanomaa _ L L inspiroivina ja monipuoli-
: : sosiaalisessa mediassa. Kampanjan paaviesteja ja sina.
Instagramissa kasvu oli mediaosumia nahtiin mm.
huimaa. Hashtagin kayttd  vjjkuttajia oli kampanjassa  naissa medioissa: Yle, MTV
lisaantyi +98 % ja mukana yhteensi 14, Uutisaamu, Yhteishyva, IL, IS,
seuraajamaara +60 % mikrovaikuttajista koko Talouselama, Turun Sanomat
vuoteen 2020 verrattuna. kansan suuriin ja useissa paikallislehdissa Lahde: *Bilendi / 100 syyta
suosikkeihin. ympari Suomen. -brénditutkimus / Elokuu 2021



Tavoitteita vuodelle 2022

100syyta.fi

Hakukoneet

e Entista vahvempi brandi
e  Entista isompi ilmio

Teema-

e Entista laadukkaampi sisaltd, 10ydot, inspiraatio, yllatykset, gtikeit

helmet, vastustamaton Suomi-fiilis
e Huipputehokkaat, innostavat vaikuttajayhteistyot
e Jatkuva kasvu erityisesti somekanavissa
e Kattava nakyvyys myos kumppanien kanavissa

e Yhteiskunnalliset ja vastuullisuusnakokulmat mukana
viestinnassa — kotimaanmatkailu on monelle myos arvovalinta

Bannerit

Ansaitun
median
osumat

Some-
manageri

Online-
video-
palvelut

Vaikuttaja-
yhteistyo




Kampanjan takana on tutkittua tietoa

100 syyta -kampanjan toteutus 54 % kotimaanmatkailijoista aikoo Matkailijoista 93 % odottaa
pohjautuu tutkittuun tietoon. ensi kesana matkustaa vain kotimaanmatkailulta luontoa,
Myds kumppanit paasevat Suomessa, 44 % seka kotimaassa 71 % salaisia helmia,
hyodyntamaan tutkittua tietoa. etta ulkomailla.* Kotimaan 50 % aktiviteetteja,

kohteita etsitaan siis jatkossakin. 45 % yllatyksellisyytta ja

34 % kulttuuria.*

m M LLA Lahde: *Suoma ry:n ja 100 syytéa matkailla Suomessa -kampanjan kyselyn tiedonkeruu toteutettiin Surveypal-kyselyna 19.-24.8.2021.
SUOMESSA . . . C e . .
Kyselyyn vastasi yhteensa 1159 ihmista eri puolilta Suomea.



Kehitysta vuodelle 2022

Piilevat helmet entistakin
paremmin esille. Lisaavat
kampanjan kiinnostavuutta
ja vastaavat matkailijoiden
odotuksiin.

PITI T T N

E— .

,5“ Lansi-Rannikon
puutalokierros

Reitin pituus n. 285 km

Kiehtovat sisallot edelleen
keskiossa: reittivinkit,
teema-artikkelit,
dynaaminen sisalto ja
vaikuttajayhteistyo
vahvasti mukana.

Sivuston kehitys: etusivun
selkeytys, kavijakyselyn
lisays, pidennetaan viipymaa
kohdekorttien ketjutuksella
seka jatkokehitetaan
hakutoimintoa.

Tand kesand o
loytyy lahelta,

Tavoitteena toteuttaa
isompi brandillinen
mainoskampanja, joka
nakyy muissakin kuin
digikanavissa. Toteutus
riippuu budjetista.



KUVA: VISIT FINLAND / HARRI TARVAINEN




Kumppanipaketit 2022
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Loistava Valtakunnallista
mahdollisuus nakyvyytta
valtakunnalliseen yritykselle tai
lapimurtoon matkailualueelle.

pienellekin toimijalle.

Reilu paketti valtakun-
nallista huomiota
matkailualueelle tai
-kohteelle.

o

LO
HI

Huikeasti
valtakunnallista
nakyvyytta isolle ja
monipuoliselle
matkailualueelle.



Kumppanipaketit 2022

3500 €

1 kohdekortti
Karttandkyvyys

Somemainontaa

Orgaaninen some
Yleistiedote kampanjasta
Kampanjatason mediaviestinta

Raportointi

AH
VEN

4 kohdekorttia

Karttandkyvyys
Laskeutumissivu
Some- ja digimainontaa

Nakyvyys reittivinkissa tai
teema-artikkelissa joka

Orgaaninen some
Yleistiedote kampanjasta

Kampanjatason mediaviestinta

25000 €
6 kohdekorttia + piileva helmi

Karttandkyvyys

Laskeutumissivu

Some- ja digimainontaa

Vaikuttajayhteisty6 (keskisuuri, 10-28K

seuraajaa)

Nakyvyys reittivinkissa tai teema-
artikkelissa joka kohteelle

Nakyvyys orgaanisessa somessa

Yleistiedote kampanjasta

Kampanjatason mediaviestinta

Piileva helmi nostetaan mukaan
mediaviestintdan ja somemainontaan

Raportointi

o

LO
HI

50 000 €

12 kohdekorttia + 2 piilevaa helmea
Karttandkyvyys

Laskeutumissivu

Some- ja digimainontaa

Raataloity viestintatoimenpide
Vaikuttajayhteisty6 (suuri 30-60K seuraajaa)
Raataloity branditoimenpide

Nakyvyys reittivinkissa tai teema-artikkelissa
joka kohteelle

Nékyvyys orgaanisessa somessa
Somekilpailu/-aktivointi
Yleistiedote kampanjasta
Kampanjatason mediaviestinta

Piilevat helmet nostetaan mukaan
mediaviestintddn ja somemainontaan

Raportointi






Kohdekortti

Kampanjan peruselementti 100 syyta-
sivustolla. Kuuluu jokaiselle mukana
olevalle kohteelle.

e Kohde esitelldaan inspiroivasti ja tiiviisti,
kiinnostuneet kavijat ohjataan lukemaan lisaa
kohteen omalle sivustolle

e Sisallontuotanto kampanjan toteutuksesta
vastaavassa markkinointiviestintatoimisto
Drama Queenissa

Néytd kartalla (@8

LOVIISA

Stromforsin ruukin
vanhat rakennukset ja
kaunis luonto
houkuttelevat yopymdadn

< Edellinen syy x Seuraava syy >

#100syyta.fi




Aina ajantasainen
dynaaminen sisalto

Ajankohtaista

Mukana olevat kohteet voivat itse
julkaista omaa ajankohtaista
sisaltoaan suoraan 100 syyta
-sivustolle.

Hotelli Kasndas

Dynaaminen sisialto toteutetaan Instagram- O Koo i ey
Valitut How about this one? wa friteerattua ja hapatettu
integraatiolla. Lisaamalla somejulkaisuun erisokkas, reckapaiietive maisia
.. . . . Q
#100syytamatkaillasuomessa julkaisu ilmestyy a&EE» - -

sivustolle. Kohde saa siis jopa viisi lisakuvaa
teksteineen esille perus kohdekorttikuvan lisaksi.

&3 Taalla liséa ajankohtaisia juttuja»

MacBook
——




Karttanakyvyys

Jokainen mukana oleva kohde

nakyy myos 100 syyta -sivuston
kartalla.

Karttanakymasta on helppo hahmottaa, mista
pain Suomea mikakin kohde Ioytyy.

Na&ytd kohteet listana 4

& 100syyta.fi




Orgaaninen somenakyvyys

100 syyta on aktiivinen Instagramissa ja
Facebookissa koko kauden ajan. Kampanjan
kokopaivainen somemanageri kertoo kohteista
inspiroivasti, vastailee kysymyksiin, aktivoi
yhteisoa keskustelemaan ja jarjestaa kisoja.

Jokainen kohde saa kampanjan aikana oman postauksen
molemmissa kanavissa.

27K . 24K
seuraajaa seuraajaa

100SYYTAMATKAILLASUOMESSA
Julkaisut

100syytamatkaillasuomessa

Qv

®?, dramaqueencomms ja muut tykkaavat tasta

100syytamatkaillasuomessa Aloitetaan arvoituksella:
Mika saari on 3000 saarta... lisaa

Nayta kaikki 18 kommenttia

A Qa & & 0




Brandimainonta

Rakentaa koko Suomen
laajuista tunnettuutta, luo
liikennetta ja hyodyttaa
kaikkia mukana olevia
kohteita.

Liikkuva kuva on isossa roolissa
brandimainonnan mediavalinnoissa.
Kanavat tarkentuvat kaytettavissa
olevan kokonaisbudjetin myo6ta.

Kotimaan

matkailun

ykkossivusto ,: =




Somemainonta

Jokainen mukana oleva
kohde saa maksettua
mainontaa Facebookissa
ja Instagramissa.

100 syytd matkailla Suomessa

Sponsoroitu

Turku on suloinen sekoitus keskiaikaisia
nahtévyyksid ja modernia meininkia. Testaa
ravintolat ja museot, ihastu ... Néyta lisaa

dydelline
kombo keskiaikaa
ja-ihan uutta

Lue juttu

100SYYTA.FI

Turku - katso kaupunkiloman

tarpit!

@ Tykkaa D Kommentoi A Jaa

Instagram

100syytamatkaillasuomessa
Sponsoroitu

Lue lisaa

Qv .

100syytamatkaillasuomessa llola Inn
Ihana miniloma Lahdessa. @ Lekottele Paijénte... more
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HELSINGIN SANOMAT  vutser  tendet v Hae Q valiki
ampanjan mediaviestinta N

Kauden aikana tehdaan avauksia eri
medioiden suuntaan. On tarkeaa, etta
suomalaiset tormaavat kampanjaan
myos lehtia lukiessaan.

tema | Turism

Jokainen kumppani saa kiyttéonsi tiedotteen = YART LAND,;
paikallista raatalointia ja jakelua varten. Lisdksi s ; 1

kohteet voivat paasta mukaan vinkkitiedotteisiin, g tu rl-Stlandet
e i .. A ¥ Fin

joissa nostetaan medialle esiin Suomen

kiehtovimpia matkakohteita. 5 A

‘en chans att ch

Nar vi har fatt ¢

* ) idetegnala
) stdende fav( |
avutrik =




Raportointi

Kampanjan tuloksia
seurataan koko kauden

ajan. Optimointia tehdaan @
tarpeen mukaan. '

Kampanjan mainonnassa oli va
mainosnayttoa E mainosnayttoa painotus digitaalisissa kanav
= g joissa kohderyhmaa tavoitettiini

todella laajasti.

tavoitettua ihmista tavoitettua ihmista
. e . SOME DISPLAY Mainonnan paatavoitteena oli
Kampan]an ]alkeen kampan]a' liikenteen ohjaaminen sivusto
toimisto Drama Queen raportoi kohdekoltien IaINHINSHItor
. sisallén pariin. Koko kampanjar
kauden tulokset kattavasti g mainosnaytod Q mainosnéyttoa tietoisuutta nostettiin

brandimainonnan avulla.

kumppaneille. Ei siis tarvitse siirtymista

arvai"a, miten meilla meni. ONLINE- tavoitettua ihmista HAKUKONE-  SiVustolle Digitaalisen mainonnan lisaksi |
VIDEO MAINONTA vuonna tarkeassa roolissa tieto

nostamisessa oli vaikuttajayht
jota tehtiin yhteensa 14 suomal
vaikuttajan kanssa.

m YokisiA @ Drama Queen Su
\ VEN
LO °
HI
MacBook

A |
MATKAILLA
SUOMESSA



Edella esitellyt sisallot, edut ja
toimenpiteet kuuluvat jokaiseen
pakettiin.

Seuraavaksi etuja, jotka sisaltyvat
isompiin paketteihin.



Oma laskeutumissivu

Useamman kohteen paketteihin
kuuluvat laskeutumissivut
kokoavat alueen tarjonnan yhteen
inspiroivaan nakymaan.
Pakettikohtainen mainonta ohjaa naille
alueellisille laskeutumissivuille.

Laskeutumissivu on oiva paikka tuoda
alueen kattavaa tarjontaa esille.

Qa7 6

Valitut  Etsi  Lohella Valikko

Saimaa - kansallisromantiikan ja
norpan kotijarvi

Kesa ja suomalainen jarviluonto — ahh. lhanimmillaan yhdistelméa on

Saimaalla, jossa odottavat 15 000 saarta, Ranskaa pidempi rantaviiva ja

tietysti the norppa. Ja jos maltat hetkeksi r lle, p

kylpylsista, kar i linaristisista iloista ja parhaasta paikallisesta

juttuseurasta. Arvosana: 5/5.




Digimainonta

Isompiin paketteihin kuuluu
alueen omaa bannerimainontaa.
Mainonta ohjaa alueen S
laskeutumissivulle, jolta kavija QL snonmany
16ytaa kaikki paketin kohteet :
kootusti.

autuus




Nakyvyys reitti-
vinkissa tai
teema-artikkelissa

Isompien pakettien kaikki
kohteet sisallytetaan joko
sivuston reittivinkkeihin tai
teema-artikkeleihin.

Suositut reittivinkit ja teema-artikkelit

nostetaan somemainontaan, joten ne
Ioytavat lukijansa todella tehokkaasti.

100 syytd matkailla Suomessa

Sponsoroitu

Kulje kotimaan instagrammattavin reitti! Some-
feedi ja syddmet valloitetaan ainakin alpakoilla
jaihanilla, mutta ei loppu kuvatuilla paikoilla. @

100SYYTA.FI

Instattavimmat paikat — tutustu

kuvattavan kivaan reittivinkkiin!

Tykkaa Kommentoi Jaa
Q

@ 100 syyta matkailla Suomessa

21, heinikuuta - Q

Kesareissua pukkaa, mutta enta koira? Mukaan, totta kai! 7%
Luonnon lisaksi myds kahville ja kulttuuriretkille tassutellaan
yhdessa. Lue lisaa!

100SYYTAFI

Katso kuolattavan kivat vinkit ja valloita Lue lisaa

kotimaa koiran kanssa!

© 207 T Rarmmenta] 13 jokoo
Wb Tykkaa ) Kommentti /> Jaa

Osuvimmat v

e Kirjoita kommentti.. Qe

e Minna Kangas
Koiran kanssa on mukava reissata, mutta ruokailu on
vahan ongelmallista; koiraa ei voi jattaa autoon, mutta

mukaankaan ravintolaan ei voi ottaa...
Tykksd - Vastaa - 11 vk o
c 2 Teniss

100 syyta matkailla Suomessa

Onneksi joihinkin ravintoloihin koiratkin ovat




Videomainonta

100syytamatkaillasuomessa
“ Sponsoroitu

Lohi-pakettiin kuuluu videota seka
bannerimainonnassa etta somessa.

Siika-paketilla on videomainontaa

somessa. !
. .. " Ota Qulun seutu
Ohjaus alueen laskeutumissivulle. | oM csi

~

.
Lue lisaa




Piileva helmi -kortti

Siika-paketti saa bonuksena yhden ja Lohi-paketti kaksi
ylimaaraista kohdekorttia, joissa esitellaan alueen
piileva helmi.

Suomen salaisin luonnonihme, suloisin kahvittelupaikka tai huvittavin

muistomerkki — kaikki kdy, kunhan kyseessa on sykahdyttavan erityinen
juttu. Sellainen, joka itsessaan voisi olla syy saapua alueelle.

Alueelle piileva helmi on mainio mahdollisuus hyodyntaa karismaattista
kohdetta koko alueen vetovoimatekijana.

Piilevat helmet nostetaan somemainontaan ja kampanjan mediaviestintaan.

71 % matkailijoista toivoo
kotimaan- matkailulta yllattavia
Ioytoja ja salattuja helmia.
Taalta pesee!




Vaikuttajayhteistyo

Siika- ja Lohi-paketteihin kuuluu myos vaikuttajavierailu,
joka suunnitellaan yhdessa alueen kanssa.

Samaistuttavat vaikuttajavierailut brandaavat tehokkaasti seka aluetta etta
kampanjaa halutun kohderyhman keskuudessa. Yhdistelma on tavattoman
toimiva siksikin, etta 100 syyta on noussut vaikuttajien aidoksi suosikiksi.

Vaikuttajayhteistyon arvo kampanjalahettilaan kanssa noin 7000 €
Lohi-paketille ja 5000 € Siika-paketille.

Mésskar

Masskar - Noin puolen tunnin venematkan paassa

mantereelta sijaitseva saari on tdynna punaisia

keskisuuri iso vaikuttaja

mokkejd ja rantakallioita. Ja tupasvillaa! Masskarin

vaikuttaja (30-60K seuraajaa)
(10—29K seuraajaa)

saarta kiertaessa tuli fiilis kun oltaisiin Saariston ﬁ\

lapset kirjassa. Vietettiin yo vanhalla luotsiasemalla,

josta saa huoneita hyvin edulliseen hintaan. Téhan




Raataloity viestintatoimenpide

Lohi-pakettiin kuuluu myos raataloity
viestintatoimenpide, esimerkiksi
tiedote tai mediapitchaus, joka
suunnitellaan yhdessa kumppanin
toiveiden ja kohderyhmien pohjalta.
Viestintatoimenpiteella tahdataan valtakunnallisiin

medioihin. Esimerkiksi lltalehti tavoittaa 128 000
lukijaa paivassa.

ILTALEHTI

MATKAILU | MATKAJUTUT

QOO0
A

Lahde lomalle lanteen! Parhaat kesatarpit
Pohjanmaan maakuntiin

Lakeuksia, kaupunkeja, merta ja tuntureita: kaikkea tata saa
kiertamalla Pohjanmaan maakuntia.

Oulu on mainio k

kohde. VISITOULU/OULU




UUTUUS: Raataloity
branditoimenpide

Vaihtoehtoisesti joko
A) toinen, pienempi vaikuttaja vierailulle*
tai

B) alueen oma teema-artikkeli 100 syyta
-sivustolle ja somemainontaan**

r *Pienempi vaikuttaja: 7000—10 000 seuraajaa.
LO ** Teema-artikkelin lukijamaara v. 2021 keskimaarin 3000,
HI

somemainonnan tavoittavuus keskimaarin 50 000-75 000.
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Bl Muikku-paketti 3500 €

Sisallontuotanto

Tekstisisallot ja visuaalisten materiaalien
tuotanto asiakkaan toimittamien teksti-
briiffien seka kuva- ja videomateriaalien
pohjalta

Mediaviestinta

Yleistiedote kampanjasta kohteen kayttoon

Koko kampanjan mediaviestinta tuo 100
syyta -brandia ja kotimaanmatkailua esille
hyddyttaen kaikkia mukana olevia kohteita

Sivustonakyvyys
1 kohdekortti 100syyta.fi-sivustolla

Somemainonta

Kohteen somemainonta, joka ohjataan
kohdekortille

Orgaaninen somenakyvyyys
Kohteelle orgaaninen nakyvyys 100 syyta
-kampanjan somekanavissa eli FB, I1G ja IG story

Kampanjan somemanageri laatii kohteesta
somesisallét ja aktivoi someyhteisda

IG 24K seuraajaa, FB 27K seuraajaa

Katso varausehdot >



https://docs.google.com/document/d/19SIVUaV5eTuFv6hRBJIpbRqvsNuQfdvsnS8CcGSeMLA/edit?usp=sharing

Ahven-paketti 15 000 €

Sisallontuotanto

Tekstisisallot ja visuaalisten materiaalien
tuotanto asiakkaan toimittamien teksti-
briiffien seka kuva- ja videomateriaalien
pohjalta

Suoma ry:n ja kampanjan teettamat
tutkimustulokset alueen kayttoon
Mediaviestinta

Yleistiedote kampanjasta kohteiden kayttéon

Koko kampanjan mediaviestinta tuo 100
syyta -brandia ja kotimaanmatkailua esille
hyddyttaen kaikkia mukana olevia kohteita

Sivustonakyvyys

Oma alueen laskeutumissivu
4 kohdekorttia

Jokaiselle kohteelle nakyvyys sivuston
reittivinkkiin tai teema-artikkeliin

Some- ja digimainonta
1 x 4 kohteen karusellimainos somessa,
ohjaukset kohdekorteille

Bannerimainontaa koko alueelle yhteisesti,
mainonta ohjataan alueen omalle
laskeutumissivulle

Orgaaninen somenakyvyyys

Jokaiselle kohteelle orgaaninen nakyvyys
100 syyta -kampanjan somekanavissa eli
FB, IG ja IG story

IG 24K seuraajaa, FB 27K seuraajaa

Kampanjan somemanageri laatii kohteiden
somesisallét ja aktivoi someyhteis6a

Katso varausehdot >



https://docs.google.com/document/d/1VA5DXrxLmyu7Rcsv_rcIHejYIoUF6_oB992XATS8nZ4/edit?usp=sharing

Bl siika-paketti 25 000 €

Sisallontuotanto

Tekstisisallot ja visuaalisten materiaalien
tuotanto asiakkaan toimittamien teksti-
briiffien seka kuva- ja videomateriaalien
pohjalta

Suoma ry:n ja kampanjan teettamat
tutkimustulokset alueen kayttoon

Sivustonakyvyys

Oma alueen laskeutumissivu
6 kohdekorttia + 1 alueen piileva helmi

Jokaiselle kohteelle nékyvyys sivuston
reittivinkkiin tai teema-artikkeliin

Mediaviestinta ja
vaikuttajayhteistyo
Vaikuttajayhteistyd yhden keskisuuren
vaikuttajan kanssa (10-28K seuraajaa)
Yleistiedote kampanjasta kohteiden kayttoon
Piileva helmi nostetaan mediaviestintaan

Koko kampanjan mediaviestinta tuo 100
syyta -brandia ja kotimaanmatkailua esille
hyodyttéen kaikkia mukana olevia kohteita

Some- ja digimainonta

Alueen yhteista videomainontaa somessa

2 x 3 kohteen karusellimainokset + piilevan
helmen nostaminen somemainontaan

Bannerimainontaa koko alueelle yhteisesti,
mainonta ohjataan alueen omalle
laskeutumissivulle.

Orgaaninen somenakyvyyys

Jokaiselle kohteelle orgaaninen nakyvyys
100 syyta -kampanjan somekanavissa eli
FB, IG ja IG story

IG 24K seuraajaa, FB 27K seuraajaa

Kampanjan somemanageri laatii kohteiden
somesisallét ja aktivoi someyhteis6a

Katso varausehdot >



https://docs.google.com/document/d/1t_llL0XlbKJahiIIFIonfkm1B70eqjwad57wl2SweOw/edit?usp=sharing

Lohi-paketti 50 000 €

Sisallontuotanto

Tekstisisallot ja visuaalisten materiaalien
tuotanto asiakkaan toimittamien teksti-
briiffien seka kuva- ja videomateriaalien
pohjalta

Suoma ry:n ja kampanjan teettdmat
tutkimustulokset alueen kayttoon

Raataloity alueen
branditoimenpide

Raataloity alueen branditoimenpide, jonka
alue saa vapaasti valita naista kahdesta,
joko A) toinen pienempi vaikuttaja (jolla on
noin 7—-10K seuraajaa) alueelle tai B)
alueelle laadittu oma teema-artikkeli 100
syyta -sivustolle, artikkeli nostetaan myds
somemainontaan

Sivustonakyvyys

Oma alueen laskeutumissivu
12 kohdekorttia + 2 alueen piilevaa helmea
Jokaiselle kohteelle nakyvyys sivuston

reittivinkkiin tai teema-artikkeliin

Mediaviestinta ja
vaikuttajayhteistyo

Raataloity viestintatoimenpide, joka voi olla
esimerkiksi tiedote tai mediapitchaus

Vaikuttajayhteisty® yhden suuren vaikuttajan
kanssa (30-60K seuraajaa)

Piilevat helmet nostetaan mediaviestintaan
Yleistiedote kampanjasta kohteiden kayttoon

Koko kampanjan mediaviestinta tuo 100
syyta -brandia ja kotimaanmatkailua esille
hyodyttéen kaikkia mukana olevia kohteita

Some- ja digimainonta
Alueen yhteista online-videomainontaa ja
videomainontaa somessa

3 x 4 kohteen karusellimainokset + piilevien helmien
nostaminen somemainontaan

Bannerimainontaa koko alueelle yhteisesti, mainonta
ohjataan alueen laskeutumissivulle.

Orgaaninen somenakyvyyys

Jokaiselle kohteelle orgaaninen nakyvyys 100 syyta
-kampanjan somekanavissa, eli FB, I1G ja |G story.
IG 24K seuraajaa, FB 27K seuraajaa

Alueen yhteinen somekilpailu/aktivointi, alueen
matkailuorganisaatio/yritys tarjoaa palkinnon.

Kampanjan somemanageri laatii kohteiden
somesisallot ja aktivoi someyhteis6a.

Katso varausehdot >



https://docs.google.com/document/d/1mx5X7Qo0wd85osTplaiJ9_9b0rTwCpIFs2M4rhUy_9g/edit?usp=sharing

Lyhyt kertaus.
Miksi kannattaa
tulla mukaan?

Luvassa on monikanavaista valtakunnallista
nakyvyytta kotimaanmatkailun suurimmassa ja
ammattimaisimmassa kampanjassa.

Mainontaa, vaikuttajamarkkinointia,
sisaltomarkkinointia ja viestintaa tehokkaaksi
viritetylla kampanjakoneistolla.

Moneen kertaan palkittu ja valtavan pidetty
kotimaanmatkailun ykkosbrandi.

Kasvava, sitoutunut someseuraajakunta jo
jopa 50K.

Yhdessa olemme ilmio!




Miten paaset mukaan?

Myynti on nyt auki!
Kampanja-aika on 2.5.-30.9.2022.

100syyta.fi-sivusto on toiminnassa my6s kampanja-ajan
jalkeen, mutta maksettu kampanjamainonta ja muu
markkinointiviestinta kohdistetaan kampanja-ajalle.

Varmista mukaan paasysi varaamalla pakettisi
ajoissa. Kaudelle 2022 mahtuu mukaan 120 kohdetta.

Tammikuun loppuun mennessa varaamalla varmistat paikan
kampanjassa. Varauksen tehneille toimitetaan tarkemmat
varausehdot, jotka I6ytyvat tasta materiaalista aiemmilta sivuilta
pakettien yhteydesta linkkien takaa.

Varaukset: Suoma ry, Hannu Komu, hannu.komu@onvisio.fi,
0400 615 756.

Lisatietoa kampanjasta: Drama Queen, Veera Silvendoin,
veera.silvendoin@dgcomms.com.
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