
2019 KAMPANJAN TULOKSET



Katso koostevideo kampanjan huikeista tuloksista 

https://vimeo.com/362478686


100 syytä 
vuonna 2019



Kampanjan 
tavoitteet 

olivat rohkeita



Tavoitteet 

Kotimaan matkailun ilmiöittäminen:

● sosiaalisen median kanavien seuraajamäärien kasvu 

● mainintojen määrä sosiaalisen median kanavissa

● mediaosumien laatu ja määrä 

● videoiden kokonaiskatselut



Tavoitteet 

Tiedonvälitys ja ohjaaminen verkkosivustolle

● 350 000 käyntiä sivustolla 

● miljoona kohdesivulatausta

● miljoona tavoitettua suomalaista sosiaalisessa mediassa 

● sivustovierailun laatu



Tavoitteet 

Matkailuyrittäjien tukeminen 

● liikenne 100 syytä -verkkosivuilta kohteiden omille sivuille 

● kotimaan yöpymisten kasvu-% 



Kotimaan 
matkailun 

ilmiöittäminen



Sosiaalisessa mediassa 
tehtailtiin ennätyksiä läpi kesän ja 
kanaviin saatiin lähes 13 000 uutta 

seuraajaa. 



Kampanja ylitti kaikki odotukset sosiaalisessa mediassa

Facebookissa ja 
Instagramissa 
tavoitettiin 1 558 000 
ihmistä kampanjan 
aikana. 

Yli 90 000 tykkäystä / 
jakoa / kommenttia 
Facebookissa ja 
Instagramissa

(vrt. v. 2018 koko 
kampanjan aikana 
noin 33 000)

Yli 3 300 jakoa 
Facebookissa

(vrt. v. 2018 koko 
kampanjan aikana 
noin 1700 jakoa)

Sosiaalisessa mediassa tavoitteena oli 
saada vahva presenssi koko kesän ajan. 

Halusimme tavoittaa mainonnan ja 
orgaanisten sisältöjen avulla

1) laajasti uutta yleisöä 
geneerisemmillä brändiviesteillä

2) rajatumpia kohderyhmiä 
teemoitetuilla viestikärjillä

3) sitouttaa olemassa olevaa yhteisöä 
yhdessä ihastelemaan ja 
fiilistelemään kotimaan mahtavia 
paikkoja



Kampanja mainittiin keskimäärin 20 kertaa päivittäin eri 
sosiaalisen median kanavissa.

Mikrovaikuttajat ja matkailijat löysivät kampanjan 
erinomaisesti ja jakoivat ahkerasti kuvia ja kokemuksia 

somessa. Kotimaan matkailun rakkautta jaettiin 
päivittäin hashtageilla #100syytä ja 

#100syytämatkaillasuomessa. Hashtageja käytettiin 
Instagramissa yhteensä yli 5200 kertaa.





Viestinnän keskiössä asenteisiin vaikuttaminen:

Matkailuelämykset löytyvät myös kotimaasta

● Läpi kesän jatkuneen aktiivisen mediaviestinnän ansiosta 100 syytä matkailla Suomessa ja 
Suoma ry ottivat vahvan mielipidejohtajan roolin ja ylläpitivät keskustelua kotimaanmatkailun 
kasvavasta suosiosta (nuoret, vastuullisuus), trendeistä ja sen loputtomista 
mahdollisuuksista. Tämä rakensi siitä myös entistä isompaa ilmiötä. 

● Kampanjatasoisen viestinnän selkärangan muodosti suomalaisten kotimaanmatkailun 
asenteita, kiinnostuksen kohteita ja motiiveja (ympäristöarvot) kartoittanut kyselytutkimus 
(huhtikuussa 2019). 

● Tämän rinnalla kotimaan matkakohteista tarjottiin eri kohderyhmille räätälöityjä vinkkejä, 
jotka avasivat kotimaanmatkailun mahdollisuuksia uudella ja raikkaalla tavalla.



Viestit erinomaisesti läpi mediassa

● Kotimaanmatkailua käsitteleviä toimittajia kontaktoitiin läpi kampanjan niin 
paikallisella kuin valtakunnallisellakin tasolla. Se tuotti 114 laadukasta artikkelia 
mediassa.

● Kampanja on ollut mediassa esillä niin Huomenta Suomessa, Iltalehdessä, 
Ilta-Sanomissa, Helsingin Sanomissa, Talouselämässä, Kauppalehdessä, 
Yhteishyvässä, Kalevassa, Maaseudun Tulevaisuudessa kuin paikallismedioissakin. 

● Kampanjassa mukana olleet yksittäiset kohteet ovat olleet kesän aikana mediassa 
esillä yli 400 kertaa. 

Jokainen suomalainen on potentiaalisesti 
nähnyt kampanjan viestintää kaksitoista 
kertaa touko-syyskuun aikana.

Kampanjan mediaosumia: 114 kpl



Kampanjalähettilään valinta 
onnistui täydellisesti
● Aamukahvilla-bloggaaja Henriikka Reinman toimi kampanjan 

lähettiläänä. Hänen arvot, kiinnostuksen kohteet sekä kanavien 
visuaalinen ilme sopivat täydellisesti yhteen kampanjan brändin kanssa. 
Luontoon ja Suomeen hurahtanut Henriikka fiilisteli kotimaanmatkailua 
omissa kanavissaan ja kiersi 100 syytä -kohteita ympäri Suomen osana 
omia kesälomareissujaan. 

● Henriikan kautta tavoitettiin erityisesti nuorempaa kohderyhmää, jotka 
ovat löytäneet kotimaanmatkailun uudella tavalla ja haluavat lisätä sitä. 

● Henriikan kommentti kampanjasta ja tuloksista: 
“Yhteistyö 100 syytä matkailla Suomessa -kampanjan kanssa oli 
mahdollisesti suositumpi kuin mikään aiempi blogi- tai someyhteistyö 
Aamukahvilla-blogissa ja -someissa koskaan. Keskivertotulokset 
ylittyivät kaikilla mittareilla, niin numeraalisilla kuin laadullisillakin. 
Kolme kampanjakuvaa ovat Instagramissa koko vuoden 11 
suosituimman kuvan joukossa. Yhteistyö koettiin luontevaksi osaksi 
muuta tuotettua sisältöä.”



Kampanjalähettilään teholuvut

Blogipostaukset

Raportoitava aika: Saavutettu näkyvyys viikon aikana sisältöjen 
julkaisun jälkeen

1. Kesän reissuhaaveita: 100 syytä matkailla Suomessa
Julkaisupäivä: 7.5.2019
Keskimääräinen lukuaika: 02:02 (noin 10 sekuntia 
keskimääräistä enemmän)
Uniikkeja lukijoita: 6 101
Sivulatauksia: 8 333

2. 1700-luvun hipsterien vaelluskohde ja 10 muuta syytä 
matkailla Suomessa
Julkaisupäivä: 8.7.2019
Keskimääräinen lukuaika: 01:58
Uniikkeja lukijoita: 17 922
Sivulatauksia: 19 773





100 syytä 
-mediaosumien 

high lightit







Kampanjan videot saivat 1,2 miljoonaa kokonaiskatselua

● Videoiden roolia kasvatettiin kampanjassa niiden inspiroivan aspektin takia.

● Videot keräsivät yhteensä 12,8 miljoonaa näyttökertaa ja 1,2 miljoonaa kokonaiskatselua.

● Videoista klikattiin verkkosivuille lähes 116 000 kertaa.

● Videomainontaa tehtiin ohjelmallisesti eri verkkosivuilla, sosiaalisessa mediassa ja 
YouTubessa.



Tiedonvälitys 
ja ohjaaminen 

sivustolle



Mainontaa laajasti eri kanavissa



Radiomainonta tuki kampanjaa touko- ja heinäkuussa

● Käytössä olivat Sanomien radiokanavat: Helmiradio, Aalto, Loop, Suomipop, Rock, HitMix

● Kaksi 3 viikon mittaista kampanjalähtöä: toukokuu 2019 ja heinäkuu 2019

● Spotteja oli 5 erilaista, 100 syytä bränditason spotti sekä Lohi-pakettien spotit

● Yhden spotin pituus oli 25 sekuntia

● Kontaktiarvio: 9,6 miljoonaa



Hakusana- ja display-mainonta tavoitti 1,9 milj. ihmistä

● Kampanjan hakusanamainokset keräsivät kampanjan aikana 1,2 miljoonaa 
näyttökertaa ja mainonnasta siirryttiin verkkosivuille lähes 90 000 kertaa.

● Kampanjan display-mainokset keräsivät näyttökertoja noin 19 miljoonaa kertaa ja 
niistä siirryttiin verkkosivuille yli 61 000 kertaa. Mainonta tavoitti kokonaisuudessaan 
vähintään 1,9 miljoonaa ihmistä.





Lähes puolet 
sivuston liikenteestä 
tuli sosiaalisesta 
mediasta 



Sivustokäynnit kaksinkertaistuivat

401 000 käyntiä 
verkkosivuilla

sivustolla vietetään 
aikaa 1 min 40 s

käynnin aikana 
tutustuttiin
yli 4 kohteeseen

Sivustokäynnit kaksinkertaistuivat vuoteen 2018 verrattuna. Jokaisella käynnillä on tutustuttu 
keskimäärin yli 4 kohde-esittelysivuun. Kävijöistä lähes joka seitsemäs siirtyi vielä tämän 
jälkeen kohteen omille sivuille. Parhaimpina päivinä sivustolle tehtiin jopa 7 500 käyntiä. 



Sivustolla yli miljoona 
kohdekorttiavausta
Kohdekorttiavauksille asetettu 1 miljoonan raja on onnistuttu ylittämään vuonna 2019.

Kohdekortteja on tänä vuonna luettu 1 230 000 kertaa. 

Viime vuoteen verrattuna määrä on kasvanut huimasti, yli 41 %.



Matkailuyrittäjien 
tukeminen



Joka seitsemäs siirtyi kohteen omille sivuille

Kampanjasivuilta siirryttiin lähes 69 000 kertaa 
kohteiden omille sivuille

Kävijöistä joka 7. siirtyi kohteen omille sivuille.



Kotimaan yöpymisten kasvu ilahdutti 
matkailuyrittäjiä

Kotimaan yöpymiset kasvoivat touko-elokuussa yli 
380 000:lla eli +5,8 % vuoteen 2018 verrattuna.



Kansallisella tasolla palkittu kampanja

100 syytä matkailla Suomessa -kampanja 2019 
palkittiin Vuoden matkailukuvan nostajana 
Finnish Travel Galassa. 



Tervetuloa mukaan 
vuoden 2020 kampanjaan!

Kampanjaan mahtuu mukaan tasan 100 kohdetta. 
Varmistathan mukana olosi pikaisesti:
Hannu Komu, hannu.komu@onvisio.fi, 0400 615 756

Mahdolliset kysymykset raporttiin liittyen:
Veera Silvendoin, veera.silvendoin@dqcomms.com


