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YHDESSA ENEMMAN

100 syyta matkailla Suomessa -kampanja on ollut huippumenestys vuonna 2018.

Suomen matkailualueet ja yritykset ovat : : Verkkosivusto vastasi taidolla matkailijoiden
yhdistaneet upeasti voimansa SUOMA ry:n tiedonjanoon, ja kiinnostavan viestinnan
koordinoimassa kampanjassa, avulla kohteille ja kotimaiselle matkailulle

mutta huipputulokset ovat myos saavutettiin paljon medianakyvyytta ympari

osoitus monipuolisen markkinointi- ja | lﬁg . | maan.
viestintakoneiston onnistuneesta yhteispelista. | e |
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Erityisesti sosiaalinen media aktivoi ja innosti Mainonnassa litkennetta saatiin

erityisen hyvin sosiaalisesta mediasta ja
hakusanamainonnasta.

suomalaisia osallistumaan, silla somen eri
kanavissa kampanja mainittiin keskimaarin
seltseman kertaa joka paiva - lahes
yksinomaan myonteisessa savyssa.




Hakukoneet KESKIOSSA KOHTEIDEN
100syyti.fi Bannerit NAKYVYYS

Verkko-
ja painetut
julkaisut

Kohteen
omat kanavat

Rantapallo



KAMPANJAKALENTERI

Kampanjakalenteri digi - printti ja radio

m ARTIKKELISIVU 16.7.

m ARTIKKELISIVU 4.6.

MONIKANAVAINE
ETUSIVU 3.6.

CROSS SCREEN 25.6.-1.7. CROSS SCREEN 16.7.-22.7

CROSS SCREEN 4.6.-10.6.

N
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KESAKUU ey HEINAKUU ELOKUU

MEDIAVIESTINTA

INSTAGRAM 4.6-19.8.

FACEBOOK 4.6.-19.8.

DISPLAY-MAINONTA 4.-19.8.

HAKUSANAMAINONTA 4.6.-29.7.

RANTAPALLO 8.-30.6.
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872 000

Kohdekortit ovat keranneet syyskuun
loppuun mennessa 872 000 avausta.

KOHDEKORTTEJA LUETTIIN KOLMINKERTAINEN
MAARA VUOTEEN 2017 VERRATTUNA



VERKKOSIVUJEN KAVIJAMAARA LAHES KAKSINKERTAISTUI

Kaynnin aikana on keskimaarin avattu 5,3 sivua.

Sivustolla on ka li 203 000 kertaa. - 4 TA 100 LY 5 .. e .. : :
Yy - . . ' il 1 syyed b : Viime vuonna sivuja avattiin 1,44 eli luettujen
Vuoteen 2017 verrattuna kavijamaarat ta \

. sivujen maara on yli kolminkertaistunut. Suurin
ovat kasvaneet 53 prosenttia.

syy kasvuun oli se, etta kavijaa ohjattiin paremmin
litkkumaan kortilta kortille. Sivustolla oli myos
kisa, jossa korteista piti etsia Voittokarhua.

1:46

Kavijalitkenne on ollut erittain laadukasta.
Sivustolla on vietetty aikaa keskimaarin
1 min 46 sekuntia.



FACEBOOK- JA
HAKUSANAMAINONTA
TUOTTI TULOKSIA

JA LIIKENNETTA
VERKKOSIVUSTOLLE

36,4 % Facebook-mainonta

20,2 % Hakusanamainonta

19,0 % Googlen sisaltoverkosto

50 % Sanoma 10209

4.8 % Sosiaalinen media 9685

3,8 % Suora 7762

3,8 % Hakukoneet 7821

3,7 7% Viittaava litkkenne

21 %

Rantapallo

0,8 % Ohjelmallinen mainonta 1717

Blogiliikenne




VOITTOKARHUA ETSITTIIN VILKKAASTI

Voittokarhu oli nettisivuille piilotettu ns. digi-
geokatko. Voittokarhu loytyi satunnaiselta
kohdekortilta ja vaihtoi paivittain paikkaa.

Voittokarhun loydettyaan kavija pystyi
osallistumaan 1000 euron kotimaan
matkalahjakortin arvontaan.

5770

Kisaan osallistui
yhteensa 5 770
henkiloa.

Kilpailuun ohjaavaa mainontaa
tuotiin esille monissa kanavissa.
Voittokarhu-mainontaa

f !T

Kilpailu houkutteli laadukasta
| | liikennetta sivustolle. Valitun
nékyi somessa, bfemr.1ereiss.a, n VOITA REISSUTONNI! % kilpailutoteutuksen vuoksi kavijat
Hesarin kannessa ja tietenkin selasivat useita kohdekortteja, ja
verkkosivuilla se tuotiin viithtyivat nain sisallon parissa
volmakkaasti esille. suhteellisen pitkaan.
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KATTAVASTI ANSAITTUA MEDIAHUOMIOTA

Tiedotusvalineet saatiin
rummuttamaan kampanjan ja
kotimaan matkailun ilosanomaa
koko kesan aina syksyyn asti
niin valtakunnallisessa kuin
paikallisessa mediassa.

500

Kampanjan aikana saatiin
yli 500 mediaosumaa

Elinkeinaminbrersi Miks LesTilln (aik) wetbsbial brikuiteluiis ¢ derty Deilbessnes o@ o v irifidlavia
platicela, malta Petos valioutukiesta keuhulSciesreimdin kaiveraan Hd, Mukens bevioastelemarsa olival
Muris Sucemily irta (ras), Petri Kibrikmen, Alvar Eurn, Mikks Seppdld ls Ulla Slimes.

70 000 000

Mediassa ansaittu potentiaalinen tavoittavuus eli luku- ja

katselukertojen yhteenlaskettu maara on noin 70 000 000.

HUIPPUHETKIA:

%

SuomiAreenan lukuisat

mediaosumat

Maikkarin loppukevennys ja

live stream

Yle uutiset ja Huomenta

Suomi

Maakuntalehtien
paakirjoitukset
Mielipidekirjoitus
Talouselamaan

Paikallislehtien kohdenostot



NAKYVYYTTA YMPARI SUOMEN

- Yrittgjat

y] e u UTI S ET - Varsinais-Suomen Yrittdjat

- Rahoitusuutiset

KALEVA

Talouselama

- Ita-savo
- Auran Aallot
N, -~ Lansi-Suomi
keskisuomatanen ILEKEKA AAMULEHTI - oo

- Hameen Sanoma t

O fapinfansa  POHJALAINEN SATAKUNNAN KANSA i

- Merikarvia

- Raumalainen
-~ Kymen Sanoma t
- Lomasanoma t kesa 2018
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- Yla-Kainuu

-~ Epari

SAVON :
SANOMAT Kauppalehti

ILTA-SANOMAT " KARJALAINEN CurunBanomat = o

-  Suur-Keuruu
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Kampanija esittelee 100 syytd matkustaa kotimaassa tind
kesina - luvassa ennityskesi
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Julicnisty 2307 2040 WY OooBanAaaa

Saastébudjetin matkavinkit kotimaahan Turun Linnassa mittelGidaan Oletko kyllastynyt perinteisiin
verisissa keskiaikaisissa matkakohteisiin? Kotimaassa on

tarjolla erikoisia kokemuksia

turnajaisista Kusikiveen

turnajaislajeissa
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raysatu ramaehaie, mulls kenpaki @ alesi nnelden T Kolrnaan
maikadusss ritaa runsanst dmaists naridval i doetiavaa. Herismime
annosbrvmmesta kohbesta,

Yhesi Hobmaan mataalun kestosrdimeata koshee matadun korkess hinlaa.
Euomen mathodscrganeaatoden phaistys Suoma ron puhcenjohiajo Anne
Margsd Halbdn musiutias, #5la kotmasn pahmiutiss Kayletyile eoroe v
MR VARENSA

MEDIA TARTTUI
12 thanaa paikkaa Suomessa - {2 S g M AT KAI LUVI ESTI I N

nithin viikkonloppukohleisiin 53

kannattaa Lihte:d juari nyt Kesalomien siirto poikisi
matkailutuloja ja kesatyopaikkoja
nuorille - vaikutus
koulutusjarjestelmaan on viela
arvoifu

-
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Suur-Keuruu

Téllaisia ovat kotimaan matkailun
kuumimmat trendit top 5: lahiruokaa,
teemakavelyita ja entista
hauskempia lilkuntatapahtumia,
mokkeily ei enaa kiinnosta
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SOMEMANAGERI AKTIVOI FACEBOOK-YHTEISON

56 000

Facebook-sivut tavoittivat joka paiva
keskimaarin 56 000 ihmista

4 824

Kampanjan aikana sivuille
saatiin 4 824 uutta seuraajaa.
Seuraajia yhteensa 11 508
(19.8.2018)

133

Facebook-sivujen seinalla julkaistiin
yhteensa 133 postausta.

22 743

Julkaisuihin reagoitiin yhteensa
22 743 kertaa ja kommentoitiin
415 kertaa.

1 680

Julkaisuja jaettiin kampanjan aikana
uskomattomat 1 680 kertaa - jakoja
oli keskimaarin 13 per postaus.

33 %

Seuraajista naisia on
yhteensa 83 prosenttia.

TAYSIPAIVAINEN SOMEMANAGERI toi suunnitelmallisuutta

somen kayttoon. Hanella oli erittdin merkittava rooli yhteison

aktivoimisessa ja kampanjan onnistumisessa
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FACEBOOK-MAINONNALLA LOISTAVIIN TULOKSIIN

Facebook toi eniten kavijoita
verkkosivulle. Julkaisuista sivustolle
saavuttiin lahes 84 000 kertaa, mika

tarkoittaa yli 36 prosenttia kaikesta
liikenteesta.

Mainonnassa paapaino oli
kohteissa ja nakyvyytta haettiin
kaikille yksittaisille kohteille.
Taman rinnalla tarkea tavoite
oli tehda 100 syyta -brandia
tunnetuksi suurelle yleisolle. }

Monipuolisten sisaltokulmien ja }

kohderyhmien varmistamiseksi kohteita
myos ryhmiteltiin ruoka-, lapsiperhe-, luonto-,
urbaani kaupunkiymparisto- , tapahtumat ja
kulttuuri -teemojen ymparille.

5 , 1 miljoonaa nayttod

1 000 000
tavoitettua uniikkia ihmista

" 93 000 ...

= 1,82 %

4 Parhaimmat tulokset saavutettiin
lapsiperheiden kohderyhmasta seka
luonnosta, retkeilysta ja mokkeilysta
kiinnostuneiden kohderyhmasta.



POSTAUKSET INNOSTIVAT

400 4 100 syytd matkailla Suomessa

- Sponsared (demo) -

a itsesi nettisivulle ja I5hde etsimaan Voitto-karhua sek3
tamaan reissutonnia. Vioitto on ovela veikko, joka piileskelee syytd matkailla Suomessa lol h',,men.m

uojassa. Kun lepulta 19ydat hanet, paina karhun kuvaa ja lisija: 100 syytd matkailla Suomessa 5. kesdkuu - G

i 5 A, 100 syyth matkailla Suomessa
kilpailuun. Onnea etsintareissuun! Jlujen kesdlomia siirtaa myihemmaksi? Adnesta mita mielta uteaisia mesa (710 28, kesdkuu - G

wtksly on RiNDMainen 139a o188 Swommn kil kaikkd irt, Niin paljen
wyihasieliaaa, himmdsieltivid ja kummasiehavaa. i

SVYVii
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ETEI . suomen parhaat retkeilykohteet - & paikkaa, joissa otat == R

ceafiatd kalken irtl
VOITTO-KARHU
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Klikkaa, etsi ja voita! Learn More

O %D 537 47 Comments 24 Shares 26K Views

1Y Like (] cemment & Share
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844

Kampanjan aikana 844 uutta tykkaajaa

eli maara tuplaantui.

Tykkadjia yhteensa 1 662 (19.8.2018).

80

INSTAGRAM TAVOITTI SUOMALAISET

8 197

Instagramiin 102 postausta,
joihin yhteensa 8 197 tykkaysta ja
kommenttia.

164 000

Keskimaarin noin 80 sitoutumista Postaukset saivat yhteensa

per postaus.

lahes 164 000 nayttokertaa.

11 000

30 Instagram Stories-postausta kerasi
yhteensa lahes 11 000 nayttokertaa.

Tarinat jaoteltiin teemoittain neljaksi sarjaksi:

%

%
%
%

Suomen kauneimmat auringonlaskut
Saaristomatkailua parhaimmillaan
Kaikenlaiset kivat karvaiset kaverit

Suomi tdynna herkullisia paikkoja

# 1OOSYYt5 #100syytamatkaillasuomessa

#100syytamatkaillasuomessa

#100reasonstovisitfinland



19

SUOM ESTA LU"!’TYY
KAIKENLAISIA KIVDJA

HARVAISIA RAVEREITA

.

ESPODSSA ON ENEMMAN
ﬁmm BN HANATIL LA

KUVILLA KERTOEN

SUOMEN HALWEPSA
AUFRRINLASHUTA

ETSIMASSA

——-

PREIANTEELLA
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Kampanja pyor1 sosiaalisessa
mediassa koko kesan hyvalla
mielella ja filliksella: keskustelu
oli padosin innostunutta ja
mukavaa, yleiso sitoutunutta ja
palaute positiivista.

IThmiset jakoivat
kokemuksiaan ja kertoivat
lomasuunnitelmiaan
postauksista ja kampanjasta
innostuneina. Kysymykset
julkaisuissa toimivat erityisen
hyvin.

Uusia seuraajia tuli paljon
erityisesti Instagramissa, jossa
sitoutuneisuus korostui.

Teemoitetut Instagram Stories
-julkaisut olivat nayttavia ja
toivat hyvaa ja jopa yllattavaa
vailhtelua sisaltoihin.

HYVAA FIILISTA LEIKITELLEN

srurse Bt brenas maan hesh oderisa. Kuilihes medin
& Aamala fevlidul il

Hatso 160 loistavaa lomakdeaal

Visrw Enighic

.D:lll 14K

jeanna_rinne = Follow
Satakunta

joanna_rinne Elolkuun Bultaa| © W

jaanna_rinne Amanlalemalsema
#suojelantdtd #ohrapetio #goldenfields
gbariey #finnishnature Eourfinkand
wigictinland #finland_photolovars
#hywielamasatakunnassa #nstablogit
drigitimglinlard #lucntokuva #1008

paivi_lang Wau, mikd kuval

1eesyyiamatkalllaswomessa Kaunis
susrnalainen pelta ja kaunis kuva ?

joanna_rinne @1005yytamatkaillasuomessa
Kiltos, &

Sopivan leikkisat tekstit ja
kauniit kuvat inspiroivat ja
innostivat.

Sisallot eivat olleet liian
kaupallisia, mika vaikutti
toimivan hyvin.

Kohteiden niputtaminen
teemoittain toi erinomaisia
tuloksia — kohteet olivat
yhdessa enemman.

Julkaisuille loydettiin oikeat kohdeyleisot, ja
oppeja hyodynnettiin koko kesan ajan. Tama
nakyi hyvissa mainonnan tuloksissa, yleison
aktiivisuudessa ja osallistumisessa.
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HAKUSANA- JA
DISPLAY -MAINONTA



Kesan aikana
hakusanamailnonnasta
tuli yli 41 000 kayntia
verkkosivustolle.
Hakusanamainonta toi
verkkosivustolle toiseksi
eniten litkkennetta heti

Facebookin jalkeen.

HAKUSANAMAINONTA TOI )
VERKKOSIVUSTOLLE HYVIN LIIKENNETTA

G{:} g |E ranne malkustaa kesalld suomessa

Matkusta tana kesana Suomessa |
Annamme siihen sata syyta

www. 100syyta.fi

Ssuomen Inspiroivimmat kesavinkit vihdoinkin
vhdella sivustolla. Tutustu!

- A

Mainontaan reagoitiin hyvin. Yli 5 prosenttia
mainoksen nahneista klikkasi sita.

Mainonnassa oli kaytossa

seka geneeriset termit kuten
esim. kotimaan matkailu,
tapahtumat suomi, nahtavyydet
suomi, ja myos kohdekohtaiset
hakusanat. Hakutermeja oli
kaytossa noin 1 800 kpl.



BANNEREILLA SAATIIN KUSTANNUSTEHOKKAASTI NAKYVYYTTA

Kampanjan bannerit nakyivat kaikissa
suomalaisissa premium-verkostoissa
(mm. Alma, Sanomat, MTV).

Lisaksi kampanjassa kaytettiin
taktisempia mainospaikkoja kohderyhmat
tavoittaneilla verkkosivustoilla. Erityisesti
naista mainospaikoista saatiin hyvin
litkennetta verkkosivuille.

matkailla Suemessa

Mainonnan kohdentamisessa : | |
hyédynnettiin teemoja, joihin “ s }}.

sivuston kohteet oli jaettu.

50 550

kavijaa verkkosivuille
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RANTAPALLON
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MAINIOTA RANTAPALLO-YHTEISTYOTA

Kampanjan aikana Rantapallo.fi -sivustolla julkaistiin kolme artikkelia,
joille tehtiin paivan nostot Iltalehti.fi etusivulle.

Kaikki kolme artikkelia kiinnostivat selkeasti lukijoita, niiden lukukerrat seka
artikkelien parissa vietetty aika olivat moninkertaiset verrattuna Rantapallon
keskimaaraisiin tuloksiin. Onnistuimme todella hyvin tavoittamaan kohderyhman
ja tarjoamaan heille relevanttia ja kiinnostavaa sisaltoa.

Koe jotain uutta Turussa Herkuttelijan kesaloma Saimaalla Suomen parhaat retkeilykohteet
Artikkelia luettu 22 533 kertaa, keskimaarin Artikkelia luettu 20 833 kertaa, keskimaarin Artikkelia luettu 14 928 kertaa, keskimaarin
03:08 min (15.8. mennessa) 02:34 min (15.8. mennessa) 02:48 min (15.8. mennessa)

Rantapallon artikkelit herattivat lukijoissa tiedonjanon ja niista suunnattiin aktiivisesti
100 syyta-sivustolle tutkimaan aihetta lisaa - kohdekortteja selattin keskimaarin 5,8 kpl!



MATKABLOGGAAJILTA UUSIA NAKOKULMIA KOTIMAAN KOHTEISIIN

Kampanjassa hyodynnettiin myos Rantapallon vaikuttajaverkostoa.

Kolme hieman eri nakokulmista kirjoittavaa matkailubloggaajaa valitsivat 100 syyta -kohteista 5 suosikkiaan
kotimaan matkavinkeiksi. Kohteiden inspiroivien ja erilaisten esittelyjen lisaksi bloggaajat nostivat esiin myos
kotimaan matkailua yleisemmin.

Blogipostaukset nostettiin seka 100 syyta -kampanjan etta bloggajien omissa somekanavissa. Julkaisut olivat erittain
suosittuja ja litkkennetta saatiin ohjattua tehokkaasti.

Huima: Lahtoportti: Archie gone Lebanon:
Luettu 3 677 kertaa, sisallon parissa vietetty Luettu 1 761 kertaa, sisallon parissa vietetty Luettu 1 755 kertaa, sisallon parissa vietetty
aika keskimaarin 4:11 min aika keskimaarin 2:53 min aika keskimaarin 3:44 min
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HELSINGIN SANOMIEN MONIKANAVAINEN
ETUSIVU KAYNNISTI KAMPANJAN

255 145

Digi

1 022 145

Kontaktit yhteensa

767 000

Printti

6 057 2,;37%)

Klikit ja CTR

HS monikanavainen kokosivu ON-04912_HS 3.6. etusivu Suomen
Matkailuorganisaatioiden Suoma Ry (2018-06-03)

Samalla kuvalla jatkettiin Hesarissa myos Cross-screen paraatilla lapi kesan.

(1S



ILTASANOMIEN ARTIKKELIKOKOSIVU OLI PETTYMYS

Vesibussilla Ruissaloon

Saimi/ Saimad, Sienet!

A

. : Do Hee '.-.."I'_.-'-"-‘ . .,:-. | 1
sarhaat reissuvinkit seka kilpailur ,,.|"i

mn'rkmllu Suomessa

o A Y

o Pa——_

Osoitteesfa 100syyta.fi loydat kesdn

parhaat reissuvinkit.seka Iuipullun, jnnlu:l : - 7 g . .
voittaja saa 101 l.'lﬂ"' *h'mun.fkar e PRI ; lyhytaikaista nakyvyytta, mutta
kP ey liikenteen ohjaamiseen ne

toimivat heikosti.

Mainospaikoilla saatiin paljon

Jatkossa jatetddn tama
mainosmuoto pois.




RADIOMAINONTA

Antero Mertarannan
juontamia radiospotteja
oli 12 erilaista.

Spotit pyorivat Radio
SuomiPopin -kanavalla
4.6.-24.6.

Radio .

P

Kaikkea parasta.

Tulokset

5 038 000 xe.

Bruttokontaktit:

846 000 xr.

Nettokontaktit:

Keskimaarin yksi kuuntelija
kuuli spotin 6 kertaa.

Jatkossa erilaisia spotteja tarvitaan vahemman,
mutta spottien toistokertoja pitaa lisata ja
kampanja-aikaa pidentaa lapi kesan seka lisata
verkkosivun osoitteen toistoa spoteissa.
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SOME MAINONNAN TULOKSET OLIVAT ERITTAIN HYVAT

153000 7300 2,06

uniikki ihmista tavoitettu klikkia CTR %

VIESTINTA MONIPUOLINEN VIESTINTA NOSTI TURUN KOHTEET VALTAKUNNALLISIIN JA PAIKALLISIIN MEDIOIHIN

@urunSanomat SATAKUNNAN KANSA () Lapinfansa  Aamiilisét @

ITASANOMAT  Kauppalehti [ uunser AAMULEHTI Somkulainen  UUTISET

RANTAPALLO.FI RANTAPALLON ARTIKKELI KOKOSI TURUN KOHTEET KIINNOSTAVAKSI LUKUPAKETIKSI

22 000 44000 2000 4,00%

luku kertaa artikkelille Tavoitettu FB klikkia FB CTR %

Kohteita nostettiin my6s Huima ja Archie gone Lebanon blogeissa

5 IS N 3

radiospottia artikkeli kokosivu hakusanamainonta online-bannerit

LOHI:

TURKU

KOHDEKORTTIEN AVAUKSET

83130

- postaukset jokaisesta
kohteesta

- teemakarusellit (saaristo,
tapahtumat, ruoka)

- Rantapallo-artikkeli

- Bloginosto

- postaukset jokaisesta
kohteesta
- |G Stories
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115000 5100 1,74

klikkia

CTR %

tavoitettua ihmista

ONNISTUNUT VIESTINTA NOSTI SAIMAAN KOHTEITA VALTAKUNNALLISIIN JA PAIKALLISIIN MEDIOIHIN

W keskisuomatanen  yhteishyvdi  LANSI-SAVO

"2 KARJALAINEN Kauppalehti

RANTAPALLON ARTIKKELI KOKOSI SAIMAAN KOHTEET KIINNOSTAVAKSI LUKUPAKETIKSI

760 1,86 %

klikkia FB CTR %

VIESTINTA

]IS

RANTAPALLO.FI

20833 29500

luku kertaa artikkelille

Tavoitettu FB

Kohteita nostettiin my6és Huima ja Lahtoportti blogeissa

HS

etusivu + paraatibanneri

a
-
i

. radiospottia

Q ==
AD

hakusanamainonta

online-bannerit

d
i = —— e
s o o= iy

LOHI EXTRA:

SAIMAA

KOHDEKORTTIEN AVAUKSET

160 828

- postaukset jokaisesta

kohteesta
- teemakarusellit
(aktiviteetit ja ruoka)
- Rantapallo-artikkeli
- Bloginosto

- postaukset jokaisesta
kohteesta
- |G Stories



ERITYISONNISTUMINEN

VIESTINTA JA USEAT MEDIAOSUMAT
£ &4

KOHDERYHMANA LAPSIPERHEET, SEKA RETKEILYSTA JA SAARISTOSTA KIINNOSTUNEET IHMISET

50000 1500 1,55

tavoitettua ihmista klikkia CTR %

VIESTINTA AHKERAN MEDIAKONTAKTOINNIN ANSIOSTA VAASAN KOHTEITA MAINITTIIN MM.

) Lapin RKansa  SATAKUNNAN KANSA AAMULEHTI

Q ==
AD

Hakusanamainonta Online-bannerit

3 kohdetta

AHVENPAKETTI:

VAASA

KOHDEKORTTIEN AVAUKSET

27 727

- postaukset jokaisesta
kohteesta
- karuselli

- postaukset jokaisesta
kohteesta
- |G Stories




1 kohde

ERITYISONNISTUMINEN M U I KKU P A KETTI -
{:} TUNNELMALLINEN KOHDEVIDEO JA
4

LOPPUKESAAN SIJOITTUNUT AJANKOHTA MAHDOLLISTI RUKA

LAAJAN JA KUSTANNUSTEHOKKAAN NAKYVYYDEN
KOHDEKORTIN AVAUKSET

KOHDERYHMANA ULKOILUSTA JA LUONTOAKTIVITEETEISTA KIINNOSTUNEET IHMISET 9 530
(o) 1 700 - yksi postaus
40000 642 1,90«

tavoitettua ihmista klikkia CTR % yli 10s videon katselua

RANTAPALLO.FI

Kohde nostettiin Archie gone Lebanon blogissa

- yksi postaus
-> |G Stories

Q ==
AD

Hakusanamainonta Online-bannerit




1 kohde

MUIKKUPAKETTI:

LAHTI- _
Ty PAIJANNE &
{:} ERITTAIN NAYTTAVA KUVA TOIMI {:3 OHBEKORTIN AVAUKE £
P2t SOMESSA JA KOHTEEN LUONNOLLISUUS VIEHATTI ~ 43v{p '

15 239

- yksi postaus

ERITYISONNISTUMINEN

KOHDERYHMANA MOKKEILYSTA, JARVISTA, SEKA ULKOILUSTA KIINNOSTUNEET IHMISET

54000 1100 1,82

tavoitettua ihmista klikkia CTR %

©\ =5
- yksi postaus

- |G Stories

Hakusanamainonta Online-bannerit
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VUODEN 2018 ONNISTUMISET JA

ONNISTUMISET 2018

%

Taysipaivainen somemanageri toi

suunnitelmallisuutta

Hyvin suunniteltu verkkosivusto ja kohteiden
houkuttelevat esittelyt paransivat kohdekorttien

avausmaaria
Onnistunut kampanjailme heritti huomiota

Leikkisa ja hauska danensavy seka nayttavat kuvat

somessa
Yhteison aktivointi ja laaja nakyvyys somekanavissa
Teemoitetut IG Stories-sarjat

Erittdin tehokas Facebook-mainonta

Yleinen ja kohdekohtainen hakusanamainonta

Kattavasti nakyvyyttd valtakunnallisissa ja

paikallisissa medioissa ympari Suomen

Kohteiden jaottelu kiinnostaviksi

teemakokonaisuuksiksi
Voittokarhu-kilpailu

HS-etusivu erottui hyvin muusta lehtimainonnasta

KEHITYSKOHTEET VUODELLE 2019

KEHITYSKOHTEET 2019

%

%

Kampanjan keston pidentaminen

Instagram mainonnan kanavaksi ja

suunnitelmallisempi IG storiesien kaytto
Kohteiden omien kanavien ja olemassa
olevien sisdlt6jen parempi hyodyntaminen
Ristiinlinkittdminen:

kohteen verkkosivut <> 100syyta.fi
Mainonnan allekirjoittaja jai joissain
tapauksissa epdselviaksi (Suoma tuntematon,
100syyta vield uusi brandi)

Remarketing ei toiminut toivotusti

Radiomainonnassa vahemman erilaisia
spotteja, lisaa toistokertoja ja pidempi

ajanjakso




TAVOITTEENA YLI 300 000 KAVIJAA VERKKOSIVUILLE
JA YLI 1 MILJOONA KOHDEKORTIN AVAUSTA

Pidennetaan
.. Kasvatetaan
kampanja-aikaa ..
budjettia 400 000
toukokuusta
euroon
syyskuuhun
Tuetaan kampanjaa
somen ja viestinnan .
o . Aikaistetaan
keinoin huhtikuusta
myyntia

pitkalle syksyyn

kampanja-ajan yli

Uusia ideoita vuoteen 2019

- Monipuolistetaan sisaltoja

» Lisataan videoiden kayttoa

»  Roadtrip-reittivinkit
kannustavat vierailemaan

useissa kohteissa
» Hashtag-haasteet Instagramissa

» Uusia kanavia: Spotify, YouTube,

Finnkino

Instagramin nostaminen
mainonnan kanavaksi ja sen
entista suunnitelmallisempi kaytto

osana kampanjaa

Kohteiden osallistaminen

» Kohteiden omien kanavien ja
olemassa olevien sisaltdjen

parempi hyodyntaminen

» 100 syyta nakyviin niin
fyysisesti kohteissa kuin
kohteiden verkkosivuille
ristiinlinkittien

Viestinnan keinoin nakyvyytta

ympari vuoden

»  Verkkokyselyt

»  Vaikuttajayhteisty6td isommin
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LOHI-PAKETTI 2019

15 KOHDETTA
Jokaiselle kohteelle oma tuotekortti 100syyta.fi-sivuille
Somenakyvyys (tavoittaa noin 300 000 henkil6a)

- 1 sisdltopostaus / kohde Instagram

- 1 sisaltopostaus / kohde Facebook

- 3 teemaan sopiva raatdloity somemainos / paketti

(esim. karuselli)

- 3 videosisaltoa / paketti sosiaaliseen mediaan

5 paraatibanneria premium-sivustoilla / paketti (Sanomat, MTV, Alma)

Raataloidyt bannerit kattavasti eri verkkosivuille / paketti

YouTube-mainonta (3 oma video) / paketti

Online-videomainonta: ruutu.fi, katsomo.fi (3 oma video) / paketti

Raataloidyt mediakontaktit / paketti

Artikkeliyhteistyo Rantapallon kanssa / paketti

Valtakunnallinen radiospotti / paketti

50 000 €
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SIIKA-PAKETTI 2019

7 KOHDETTA
Jokaiselle kohteelle oma tuotekortti 100syyta.fi-sivuille
Somenakyvyys (tavoittaa noin 150 000 henkil6a)

- 1 sisdltopostaus / kohde Instagram

- 1 sisaltopostaus / kohde Facebook

- 2 teemaan sopiva raatdloity somemainos / paketti
(esim. karuselli)

- 1 videosisaltoa / paketti sosiaaliseen mediaan

3 paraatibanneria premium-sivustoilla / paketti (Sanomat, MTV, Alma)

Raataloidyt bannerit kattavasti eri verkkosivuille / paketti

YouTube-mainonta (1 oma video)

Teemaan sopiva raataloity viestintatoimenpide / paketti

20 000 €
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AHVEN-PAKETTI 2019

4 KOHDETTA

Jokaiselle kohteelle oma tuotekortti 100syyta.fi-sivuille
Somenakyvyys (tavoittaa noin 90 000 henkil63)

- 1 sisdltopostaus / kohde Instagram

- 1 sisaltopostaus / kohde Facebook

- 1 teemaan sopiva raatdloity somemainos / paketti
(esim. karuselli)

Raataloidyt bannerit kattavasti eri verkkosivuille / paketti

Teemaan sopiva raataloity viestintatoimenpide / paketti

12 000 €




MUIKKU-PAKETTI 2019

1 KOHDE

Kohteelle oma tuotekortti 100syyta.fi-sivuille
Somenakyvyys (tavoittaa noin 20 000 henkil63)
- 1 sisdltopostaus / kohde Instagram

- 1 sisaltopostaus / kohde Facebook

Raataloity banneri kattavasti eri verkkosivuille

Yleistiedote omaan kayttoon

3500 €

45
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KOKO KAMPANJAA
TUKEVAT TOIMENPITEET
2019

Hakusanamainonta
Some-mainonta (FB+IG)
Ohjelmallinen bannerimainonta premium-sivustoilla

Taktisempi bannerimainonta kohderyhmain sopivilla

sivustoilla

Radiomainonta

Spotify

Kampanjan ilmioittaminen (esim. hashtag-kilpailut,

kampanjajulisteet/tarrat kohteisiin, roadtrip-reittivinkit)

Voittokarhu-kisa

Somemanageri (2,5 kk kokokopdiviiisesti + 2,5 kk osapiiivdisesti)

Kohteiden omien sisiltéjen nostaminen ja yhteison

aktivointi

Teemoittaiset somenostot, esim IG-Storiesit, karusellit

Koko kampanjaa tukevat viestinnilliset toimenpiteet

(esim. verkkokyselyt, tiedotteet, mielipidekirjoitukset, mediakontaktointi)
Vaikuttajayhteistyo

Artikkeliyhteistyd Rantapallon kanssa




SFBAGENCY.COM
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Kohteiden osallistaminen:
100 syyta nakyviin kohteissa ja
niiden verkkosivuilla

Roadtrip-reittivinkit kannustavat

vierailemaan useammassa kohteessa

Hashtag-haaste
Instagramissa

UUDET IDEAT VUOTEEN 2019

Vaikuttaja-
yhteistyota
isommin

Viestinnan keinoin
nakyvyytta ympari
vuoden

Verkkokyselyt
viestinnan
valineina
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Pidempi kampanja-aika
toukokuusta syyskuuhun.

Tuetaan kampanjaa somen ja

viestinnan keinoin huhtikuusta
pitkalle syksyyn kampanja-
ajan yli.

Myynnin
alkaistaminen

Budjetti

400 000 €

Suoma

MITA TAMA VAATII?



