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Business Development through

Finpro TrendPulse
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FINPRO

Setting the Scene

MANAGEMENT
HOMEWORK
by the client

To define the current
business set-up:

the challenges /
opportunities

to be in focus

=>
Crystallized
objectives

WORKSHOP
together (2 hrs)

Define more in
detail the challenges
& main topics to be
tackled

=>

Concrete goal(s) for
idea

spotting

Kick-off Workshop

ldea Collection Process

Collection
& Analysis

IDEA
COLLECTION
by Finpro (2 months)

Dedicated ‘spotters’ in
3 — 5 markets collect
ideas

within the goal(s) —
inside & outside the
client’s industry

CLUSTERING

by Finpro (3 — 4 weeks)

Translating the

ideas into meaningful
clusters of
observations

=>
Material for concept
ideation workshop &
for further internal use
for the client

Prioritising the Findings

WORKSHOP
together (2 days)

Focus on the most
relevant observations
to the client.

Convert observations into
concrete ideas, business
opportunities and actions
for the client

=>

New concept ideas!



Saimaan seudun matkailutoimijat

Lilketoiminnan kehittaminen Finpro
TrendPulse —konseptin avulla

Ko6penhamina 10 — 12.3. 2014



16/09/2014

Imatran seudun kehitysyhtio
Aki Keskinen (10. — 11.3.)
Juha Sorjonen

Mikkelin seudun matkailupalvelu
Maisa Hakkinen

Saimaan Charmantit
Janne Leinonen

Savonlinnan Oopperajuhlat
Tarja Halonen (10. — 11.3.)
Jan Strandholm (10. - 11.3.)

Savonlinnan yrityspalvelut
Pellervo Kokkonen
Juha Turtiainen

Finpro
Niko Herlin
Heli Mende
Sissi Silvan
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QL \WORKSHOPIN TAVOITTEET

Edesauttaa Saimaan alueen matkailutoimijoita
oivaltamaan uusia, innoittavia
yhteistyon mahdollisuuksia —
niin keskenaan kuin muiden toimijoiden / tahojen kanssa.

"Juuri tallaisia matkailuelamyksia haluan!”

LOoytaa yhdessa jatkokehittelyn arvoisia ahaa-elamyksia
 nyKkyisiin konsepteihin tai
- aihioita alvan uusiin Saimaa-konsepteihin
=>
Erottuvaa, mieleenpainuvaa ja juuri siksi
kustannustehokasta markkinointia!
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- YHTEISET PELIMERKIT

FIN

Finpro tarjoilee ‘food for
thought’ — piilevat
mahdollisuudet odottavat
yhteista oivaltamista...

... Ja yhdessa jumppaamme
kultajyvat Saimaan alueen

hyotykayttoon!
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Valitkaa mielestanne kaksi
kutkuttavinta ideaa per x

klusteri! /

Miksi juuri nama?

Mita ne voisivat tarkoittaa Saimaan alueelle?

16/09/2014
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- TUNNELMA TIVISTYY...

Naista noin 20 ideasta — tal
niiden johdannaisesta /
yhdistelIméasta — mitka ovat
Saimaan alueelle kaksi
tarkeinta, hyodyntamatonta
mahdollisuutta?

Miksi1? Mita niiden avulla
voitaisiin saavuttaa?

16/09/2014



2 “MOMENTS IN SAIMAA”
Altous
Puhtaus
Hiljaisuus

Suomalaisen arjen
nautinnot...

16/09/2014 9



- MITEN YHDESSA ONNISTUIMME?

Mika oli Finpro TrendPulse
workshopin arvokkain ahaa

+ Saimaan alueelle?
* Sinulle ?
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16/09/2014

Arvokkain ahaa Saimaan alueelle:

Saimaa brandin vahvistaminen tunteiden, kokemusten ja
elamyksellisyyden kautta on tarkeaa

Yhdessa toimimisen tahtotila on selkiytynyt
Saimaan vahvuudet on |6ydetty ja tunnustettu

Selkea lopputulema ja nakyvissa selkeaa polkua matkailun
kehittamisesséa eteenpain

Lopputulos on selkea ja kaytannonlaheinen: "Moments in
Saimaa”
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Arvokkain ahaa henkilokohtaisesti:

H2H, Human to Human
Tavoitteellisuus ja yhteisty0 rohkeasti omalle tyopoydalle arkeen

On jumpattu riittavan yksinkertainen homma, joka vapauttaa
energiat lahted tekemaan asioita

TrendPulse oli parempi projekti kuin aikaisempi kokemus
KISS — yksinkertaistamisen taito

Oli tarkeaa lahtea pois Suomesta, Kobpenhaminassa paastiin
paremmin lopputulokseen, kuin jos tyGpaja olisi pidetty kotona
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Svis

FINPRO

Maailma — ja ennen kaikkea Saimaa —
on taynna upeita mahdollisuuksia!




FIN

lloisiin tapaamisiin!

Sissi Silvan
PanScan Consulting
sissi.silvan@panscan.fi
040 560 28 88
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